ŽIVJETI U ISTINI 
SREDSTVA DRUŠTVENOG PRIOPĆAVANJA U SLUŽBI ISTINE
Odgojno-obrazovni ciljevi:
· uočiti da su sredstava društvenog priopćavanja vrlo važna za izgradnju općeg dobra 

· shvatiti da svi ljudi imaju pravo na istinito informiranje 

· razvijanje kritičkog stava u upotrebi medija 

· prepoznati različite situacije medijske manipulacije 

Metodički sustav: problemski s elementima analitičkog 

Oblici rada: frontalni, rad u skupini, pojedinačni 

Metodički postupci: razgovor, rad na tekstu, pismeno izražavanje 

Nastavna sredstva i pomagala: plakat (aktualne slike i članci iz dnevnih novina), Biblija, Inter mirifica - dekret o sredstvima društvenog priopćavanja, ploča 
Globalna struktura i tijek sata
1. Molitveni početak: 

Gospodine, pomozi nam da najprije shvatimo kolika je važnost medija za izgradnji svakog čovjeka i cijeloga društva. Daj nam mudrost koja će uvijek znati razlikovati istinu od laži, mudrost koja se neće hraniti senzacijama, skandalima i sve bogatijom ponudom crne kronike. Daj nam razboritosti kako bismo se znali istinito informirati, ali i umijeće da medije koristimo uvijek za naš osobni rast. Pomozi nam da razvijamo disciplinu u upotrebi medija kako bismo dublje razumjeli ono što gledamo, slušamo ili čitamo. Daj da u svemu oblikujemo ispravan sud. To te molimo po Kristu Gospodinu našemu. Amen. 
2. Stvaranje problemske situacije: 
Stavljamo na ploču pripremljeni plakat s izabranim člancima iz dnevnih novina (novinski članci pokrivaju različite rubrike, od gospodarstva do „crne kronike“). Učenici promatraju plakat. Vjeroučitelj čita naslove novinskih članaka. Učenici će uz poticajna pitanja komentirati plakat.

· Što zapažate u naslovima članaka (objektivnost, senzacionalizam, ili ...)? 

· Odražavaju li ovi članci pravo stanje u društvu? 

· Koliko vjeruješ onome što ti posreduju sredstva društvenog priopćavanja? 

3. Definiranje problema: 
Živimo u vremenu iznimne važnosti i vrlo velikog utjecaja medija na sav društveni život. Mediji su naš „prozor u svijet“. Sve što nam oni posreduju često se u javnosti drži kao neupitna istina. Bez medija je nezamisliv naš svakodnevni život, oni su naše okruženje, dio naše kulture. Oni služe za informiranje, ali i za formiranje (za prenošenje vrijednosti). Sadržaji medija protežu se kako navodi crkveni dokument Etika u sredstvima komunikacije „od vijesti do čiste zabave, od molitve do pornografije, od kontemplacije do nasilja“. Jasno nam je da mediji ne ovise samo o onima koji ih pišu, već i o vlasnicima i izdavačima, ali i o svome čitateljstvu, slušateljstvu ili gledateljstvu. Stoga nam se nameću temeljna, gotovo neizbježna pitanja: Kako se služiti medijima? Kako u medijima razlikovati bitno od nebitnoga? Kako u mnoštvu ponuđenih sadržaja izabrati ono što će nam doista koristiti za naš osobni rast? Jednom riječju: kako oblikovati vlastite kriterije pred sve moćnijim medijskim ponudama? Na ta ćemo pitanja tražiti odgovor kroz rad u skupinama. 

4. Rad u skupinama: 
Svaka će skupina analizirati svoj tekst iz dokumenta Drugog vatikanskog sabora Inter mirifica i odgovoriti na postavljena pitanja.

Prva skupina: Pravo informiranja 

Prije svega je nužno da svi ovi koji su u tom poslu sebi oblikuju ispravnu savjest o upotrebi tih sredstava, pogotovo u vezi s nekim pitanjima o kojima se u naše vrijeme žestoko raspravlja. Prvo pitanje tiče se informacije, tj. pronalaženja i širenja vijesti. (...) Postoji dakle u ljudskom društvu pravo na informaciju o onom što ljudi bili pojedinačno bilo kao društvo, svaki po svome položaju, treba znati. Ipak ispravno vršenje takvog prava traži da saopćenje bude, što se tiče njegova predmeta, uvijek istinito i, bez povrede pravde i ljubavi, cjelovito; osim toga neka je u svom načinu moralno ispravno i prikladno, tj. da sveto poštuje moralne zakone i zakonita prava i dostojanstvo čovjeka, kako u traženju vijesti tako i u njihovom objavljivanju; nije naime svako znanje od koristi, „ljubav izgrađuje“. (IM, 5) 

· Zbog čega djelatnici u medijima trebaju imati izgrađenu savjest? Nije li od toga važnija njihova vještina dolaženja do pravih informacija i plasiranje tih informacija? 

· Koliko se u medijima poštuje načelo da vijesti budu istinite i cjelovite? Što to znači da saopćenja trebaju biti „bez povrede pravde i ljubavi“? 

· U kojom mjeri današnji mediji poštuju moralne zakone i dostojanstvo čovjeka? 

Druga skupina: Kakvim vijestima dati prednost? 

Napokon, opisivanje ili prikazivanje moralnog zla, može, istina i pomoću sredstava društvenog priopćavanja služiti da čovjek sebe dublje upozna i istraži, da se veličina istine i dobrote donese na svjetlo i uzvisi, postižući uz to jače dramatične efekte, no ipak svime time moraju vladati moralni zakoni, da se ne bi dušama nanijelo više štete nego koristi, pogotovo ako je riječ o stvarima koje zahtijevaju dužno poštovanje ili koje čovjeka ranjena istočnim grijehom lakše podražuju na zle strasti. (IM, 7)

· Što današnji mediji više ističu: pozitivne ili negativne sadržaje? Čemu više prostora posvećuju: dobru ili zlu? 

· Daju li time objektivnu sliku stvarnosti? Kakva raspoloženja i shvaćanja života time potiču? 

· Kada mediji potiču na okrutnost i nasilje? 

· Promiču li mediji u dovoljnoj mjeri dobro cjelokupne društvene zajednice ili se stavljaju na stranu nekih moćnih pojedinaca i skupina braneći njihove sebične interese? 

· Kako bi mediji mogli promicati opće dobro? Kako bi mogli utjecati na rast i razvoj cijeloga društva? 

Treća skupina: Korisnici medija (primatelji) 

Posebne dužnosti obvezuju sve one koji primaju po osobnom i slobodnom izboru komunikacije raširene tim sredstvima, tj. čitaoce, gledaoce i slušatelje. Ispravan naime izbor zahtijeva da daju prednost onom što se odlikuje krepošću, znanošću i umjetnošću, a da izbjegavaju ono što im je uzrok ili prilika duhovne štete, ili što može druge lošim primjerom dovesti u opasnost (...). Da bi dakle ovi primaoci informacija zadovoljili moralni zakon neka ne zanemare dužnost da se na vrijeme sigurno informiraju o sudu koji u tim stvarima donosi kompetentni autoritet i da se njemu pokore prema normama ispravne savjesti; da bi se lakše oduprli manje ispravnim utjecajima a da potpuno podržavaju dobre neka nastoje prikladnom pomoći usmjeriti i oblikovati svoju savjest.

Primaoci informacija, prije svega oni mlađi, neka se nauče na stegu i disciplinu u upotrebi tih sredstava; uz to neka nastoje da dublje razumiju ono što gledaju, slušaju ili čitaju; neka o tom razgovaraju s odgojiteljima i stručnjacima i neka nauče oblikovati ispravan sud. Roditelji pak neka imaju na pameti da je njihova dužnost da budno paze da bi prizori, listovi i slično, što vrijeđa vjeru i moral, ne prijeđu kućnoga praga i da djeca ne dođu s takvim stavovima u dodir. (IM, 9 i 10) 

· Na koji način izabireš što ćeš čitati, gledati, slušati? 

· Kako napraviti ispravan izbor među ponuđenim medijskim sadržajima? 

· Zbog čega je važno poznavati mišljenja kompetentnih autoriteta? Kako do njih doći? 

· Koje vrijednosti mediji najviše nude? Koliko utječu na oblikovanje vaših razmišljanja i ponašanja? 

· Kakve duhovne štete mogu nastati usvajanjem loših medijskih sadržaja? 

· Razgovarate li s roditeljima o tome što čitate, gledate i slušate? Da si roditelj, koje medijske sadržaje ne bi dopustio da tvoja djeca gledaju? 

Četvrta skupina: Dužnosti autora

Vrlo važna moralna zadaća što se tiče ispravne upotrebe sredstava društvenog priopćavanja zapada novinare, pisce, glumce, režisere, producente, one koji ulažu novac, distributere, vlasnike sala i prodajne agente, kritičare i ostale koji na bilo koji način sudjeluju u proizvodnji i prijenosu komunikacija; sasvim je naime jasno koje i kolike odgovornosti snose svi ovi u prilikama u kojima se danas čovjek nalazi, jer su oni u stanju da informirajući i utječući povedu ljudski rod na pravi put ili u propast. Stoga će biti njihova dužnost da tako usklade ekonomske ili političke ili umjetničke interese da ne budu nikada suprotni općem dobru, da bi to lakše postigli, pohvalno je da pristupe svojim profesionalnim udruženjima koja će svoje članove – ako je potrebno učinivši ugovor o držanju moralnog kodeksa – obvezati da poštuju moralne zakone u poslovima i dužnostima svoga umijeća. Neka im uvijek bude na pameti da se velik dio čitatelja i gledalaca sastoji od mlađih, kojima su potrebne štampa i predstave koje pružaju moralno ispravnu zabavu i potiču duhove na dobro. Neka uz to nastoje da se komunikacije koje se tiču religije povjere dostojnom i stručnim osobama te izvedu s dužnim poštovanjem. (IM, 11) 

· Koliko su mediji danas u službi općeg dobra? 

· Kako bi opisali današnje protagoniste sredstava društvenog priopćavanja? 

· Smije li financijski interes medijskih kuća biti iznad normi lijepog ukusa, iznad pravde i istine, iznad dostojanstva osobe? Obrazložite. 

· Kako se prezentiraju religiozni sadržaji u medijima? Koliko je važno da o njima pišu ili govore kompetentne osobe? 

5. Iznošenje rezultata rada: 
Predstavnici pojedinih skupina iznose odgovore i glavne zaključke rada svoje skupine. Ostali se uključuju u razgovor o iznesenim rezultatima. Vjeroučitelj po potrebi korigira i nadopunja učeničke odgovore. 

6. Sinteza: 
U današnjem društvu sredstva društvenog priopćavanja imaju ogromnu važnost u obavješćivanju, kulturnom promicanju i formaciji. Društvo ima pravo na obaviještenost utemeljenu na istini, slobodi, pravdi i solidarnosti. Čovjek kao etičko biće ne može izbjeći izbor između dobra i zla, istine ili laži. Kakav je u sebi, takav je i pri uporabi sredstava društvenog priopćavanja. 

Mediji trebaju služiti općem dobru. Ne ostvaruju svoju svrhu kada ne djeluju u skladu s istinom. Ne smiju iznositi neistinite, necjelovite i neprovjerene vijesti. Ne smiju ljudima oduzimati dobar glas. Trebaju poštivati dostojanstvo svake ljudske osobe. 

Zbog svoje velike moći, ako se stave u službu općeg dobra, mogu pozitivno djelovati na ekonomski razvoj, na politički život, na odgoj. Mogu postati pravi promicatelji civilizacije ljubavi, života i mira. Mogu međusobno u poštovanju povezivati čovječanstvo i zauzimati se za socijalnu pravdu. 

7. Aktualizacija: 
Dovršiti krako razmišljanje: Da sam ja novinar...
Ili: Na temelju onoga što smo danas u obradi ove teme upoznali, učenici će napraviti tjedni raspored upotrebe medija. Neka obrazlože svoj izbor. 

8. Molitveni završetak: 
Učenici iznose kratke spontane molitve vezane uz temu. 
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